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	20130308�(社)日本家畜輸出入協議会�ニッポンの�「精肉売場」を進化させろ！
	１． 消費者の実態、家庭生活の変化と�　　スーパーマーケットの危機
	スライド番号 3
	２．５つの視点の�　　家庭の食卓の問題解決法
	３．家計が大変な時代の�　　精肉、肉料理の強みとは？
	４．調理不在時代、競争激化時代の�　　スーパーマーケットの精肉の弱みとは？
	スライド番号 7
	これらの「不」を解決することが�肉の消費拡大、精肉部門の強化に�つながる
	５．プライムランドビーフと�　　オーストラリア牛肉の安全・安心
	スライド番号 10
	６．先進チェーン各社の�　　肉消費拡大の取り組み
	６．先進チェーン各社の�　　肉消費拡大の取り組み②
	７．まだまだ可能性のある肉�　　もっともっと“トライ”しなくてはいけない！
	チェーンストアの最大のメリット�＝「様々な立地、客層、店舗で�仮説と検証の数が多いこと」

